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IMPRESSUM
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Der „Masterplan Innenstadt Erding“ umfasst insge-
samt drei Bausteine (Vgl. Abbildung rechts):

Der erste Schritt, die Analyse, hatte die Erfassung
der aktuellen Angebotssituation in der Innenstadt
zum Ziel. Hierfür wurde im Februar 2024 eine voll-
ständige Erhebung aller Einzelhandelsbetriebe inklu-
sive ihrer Verkaufsflächen vorgenommen. Zusätzlich
wurden in der Innenstadt alle Erdgeschossnutzungen
dokumentiert. Die innerstädtischen Einzelhandels-
und Gastronomiebetriebe wurden basierend auf in-
tensiven Vor-Ort-Besichtigungen und ergänzenden
Online-Recherchen qualitativ bewertet und einge-
ordnet. Darüber hinaus fand eine städtebaulich-
funktionale Analyse der Innenstadt statt.

Der grundlegende Gedanke hinter der Beteiligung
der Öffentlichkeit und von Experten ist es, die Viel-
falt der Perspektiven und Expertisen einzubeziehen,
die sich täglich in der (Innen-)Stadt versammeln und
hier kristallisieren. Durch den Dialog mit Bürgern,
aber auch ansässigen Händlern und Institutionen
können Ideen entwickelt, Bedenken gehört und ge-
meinsame Lösungen gefunden werden. Im Rahmen
des Prozesses werden vier Beteiligungsformate um-
gesetzt, um die Erdinger Bürgerinnen und Bürger so-
wie die Akteure der Innenstadt frühzeitig einzubin-
den und ihre Erwartungen sowie Ideen zu erfassen:

 Online-Bürgerbefragung (bereits durchgeführt)

 Passantenbefragung (bereits durchgeführt)

 Zielgruppensworkshops (April bis Juni geplant)

 Expertengespräche (Mai bis Juli geplant)

PROZESSGESTALTUNG UND BETEILIGUNGSVERFAHREN 

Arbeitspakete Methodik

Analyse

Erhebung- und Nutzungskartierung: 
Einzelhandel und sonstige 

Erdgeschossnutzungen (Innenstadt)

Beteiligung

Handlungs-

empfehlungen

Vor-Ort-ErhebungQualitätscheck Einzelhandel und 
Gastronomie

Digitale Bürgerbefragung

2 Passantenbefragungen

4 Zielgruppenworkshops

Schnell umsetzbare Maßnahmen zur 
Weiterentwicklung 

der Innenstadt

4 Expertenpanels

Digitale Haushaltsbefragung 
26.10 bis 26.11.2023

Face-to-Face Befragung 
am 26.10.23 und 26.11.2023

Face-to-Face-Gespräche 

Auswertung von GPS-DatenPassantenfrequenzmessung

Workshops mit jeweils 
rd. 20 Teilnehmern

Oktober 2023 – März 2024

Oktober 2023 – August 2024

Juli– September 2024

Abbildung 1: Untersuchungsbausteine 

Städtebaulich-funktionale Analyse

Digitalisierungscheck Einzelhandel und 
Gastronomie

Online-Recherche

Maßnahmenformulierung auf Basis der 
Analyse und Beteiligung

Bausteine
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BÜRGERBEFRAGUNG
Methodik und soziodemographische Merkmale

Um das Einkaufsverhalten und die Wahrnehmung
der Innenstadt durch die Erdinger Bevölkerung
besser zu verstehen, wurden eine Online-Bürger-
befragung sowie eine Befragung von Passantinnen
und Passanten durchgeführt. Diese Umfragen brach-
ten wichtige Einblicke in die Erfahrungen, Bedürf-
nisse und Zufriedenheit der Bürgerinnen und Bürger
mit der Innenstadt, welche für die zielgerichtete
Entwicklung von Maßnahmen genutzt werden. Die
Konzeption der Befragungen erfolgte in enger Ab-
stimmung mit der Stadt Erding und wurde sowohl
über Pressemitteilungen als auch den weitreichen-
den Social-Media-Kanal der Stadt Erding beworben.

Die Möglichkeit zur Teilnahme an der digitalen Bür-
gerbefragung bestand ab dem 26. Oktober 2023 für
einen Zeitraum von vier Wochen bis einschließlich
dem 26. November 2023. Als Teilnahmepräsent
wurden 10 Erding-Card-Gutscheine unter allen Teil-
nehmern verlost. Insgesamt haben rd. 1.100 Perso-
nen an der Befragung teilgenommen.

Die wesentlichen Ergebnisse werden nachfolgend
zusammenfassend dargestellt:

 Mit einem Anteil von rd. 66 % haben überwie-
gend weibliche Personen an der Befragung teil-
genommen.

 Von den befragten Personen ist mit 73 % der
Großteil in der Stadt Erding selbst wohnhaft.

 In der Altersstruktur der befragten Teilnehmer
überwiegen Personen im erwerbsfähigen Alter
zwischen 18 und 64 Jahren.

 Neben der digitalen Bürgerbefragung wurden
zwei Passantenbefragungen durchgeführt. Am
26. Oktober 2023 wurden auf dem Wochen-
markt (Befragungsstandort zwischen Kleiner
Platz und Schrannenplatz) sowie am 25. No-
vember 2023 am Christkindlmarkt (Standort
Schrannenplatz) rund 150 Personen zur Innen-
stadt befragt.

 Auch hier haben mit einem Anteil von rd. 60 %
überwiegend weibliche Personen teilgenom-
men.

 Rund 69 % der Befragten kamen aus Erding
selbst.

Screenshot Social Media Stadt Erding 2023
GMA-Aufnahmen 2023

Passantenbefragung auf dem Erdinger Christkindlmarkt
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BÜRGERBEFRAGUNG
Soziodemographische Merkmale

Altersstruktur der befragten Teilnehmer (N = 1.066) Verteilung der Teilnehmer nach Geschlecht (N = 1.064)Herkunft der Teilnehmer (N = 1.055)

GMA-Onlinebefragung 2023

Erding  Moosinning

Bockhorn Wörth

Oberding Sonstiger Wohnort

73%

11%

358

701

5

männlich weiblich divers

Onlinebefragung:

Passantenbefragung Donnerstag, den 26.10.23 (Wochenmarkt) und Samstag, den 25.11.23 (Christkindlmarkt):

62

93

männlich weiblich

Verteilung der Teilnehmer nach Geschlecht (N = 155)

69%
5%

15%

Erding München Bockhorn Oberding

Markt Schwaben Freising Taufkirchen Sonstiges

Herkunft der Teilnehmer (N = 108)Altersstruktur der befragten Teilnehmer (N = 141)

3%

20% 22% 20%

27%

7%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

< 18 J. 18-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-64 J. ≥ 65 J.

0%

6%

22%

28%

22% 23%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

< 18 J. 18-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-64 J. ≥ 65 J.

GMA-Passantenbefragung 2023
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WAS GEFÄLLT (NICHT) AN DER INNENSTADT?
Ansprechendes Stadtbild mit gutem Warenangebot   vs.  zu viel Verkehr und verschärfte Parkplatzsituation 

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 758, Freitextantwort)
GMA--Onlinebefragung 2023 (N = 818, Freitextantwort)

26

39

41

42

57

60

62

71

72

94

111

122

138

187

388

zu teuer (z. B. Geschäfte, Wohnraum)

Spielplatzgestaltung

Platzhirsche dominieren / kein Wettbewerb

fehlende Kultur / Events / Freizeitangebote

wenig (schattige) Sitzmöglichkeiten

fehlende Fahrradewege /…

Kopfsteinpflaster

fehlendes, besseres Gastronomieangebot

Baustellen / Sperrungen / Verkehrsführung

mehr kleine Fachgeschäfte

mehr Grün / weniger Versieglung

Ort zum Einkaufen unattraktiv

Branchenmix fehlt (z. B. Optiker,…

Parkplatzsituation / Parkplatzkosten

zu viel Verkehr, fehlende Fußgängerzone

Was gefällt Ihnen allgemein an der Erdinger 

Innenstadt überhaupt nicht?

2

2

4

4

4

4

5

6

6

14

Durchgangsverkehr /
fehlende Fußgängerzone

Branchenmix fehlt / wenige
kleine Geschäfte

Unklare Verkehrsführung /
Baustellen

fehlende Radwege /
Fahrradabstellflächen

fehlendes, besseres
Gastronomieangebot

zum Einkaufen unattraktiv

wenige Sitzgelegenheiten

Parkplatzsituation /
Parkplatzkosten

fehlende Kultur / Events /
Freizeitangebote

wenig Grün / zu viel
Versieglung

GMA-Passantenbefragung 2023 
(N = 129, Freitextantwort)

GMA-Passantenbefragung 2023 
(N = 51, Freitextantwort)

40

40

51

54

54

57

57

58

64

78

97

104

224

236

277

Verkehrsberuhigung

gute Erreichbarkeit

Grüner Markt

Stadtplätze

kurze Wege

kleiner Platz

Sauberkeit

Stadtpark

Cafés/Eisdielen

Veranstaltungen/Märkte

Schrannenplatz

vielfältige Geschäfte/Warenangebot

gutes Gastronomieangebot

schönes Stadtbild/gepflegte Fassaden

schöne Atmosphäre/Flair

Was gefällt Ihnen ganz allgemein an der Erdinger 

Innenstadt besonders gut?

5

5

8

8

10

14

16

27

36

kurze Wege / Erreichbarkeit

Stadtbücherei

gute, abwechslungsreiche
Gastronomie

vielfältige Geschäfte / gutes
Angebot

Stadtplätze

Veranstaltungen / Feste /
Märkte

Stadtpark

Aufenthaltsqualität / Belebt

schönes Stadtbild / gepflegte
Fassaden



Masterplan Innenstadt Erding 2024

Was ist der Hauptgrund für Ihren Besuch in der Innenstadt von Erding?

Als Hauptgründe für einen Innenstadtbesuch werden Einkaufen, Gastronomiebe-
suche sowie private Erledigungen genannt. Dies unterstreicht die Transformation
der Innenstadt vom Einkaufsort hin zum multifunktionalen Begegnungs- und Frei-
zeitort, an dem eine ganze Bandbreite unterschiedlicher Aktivitäten stattfinden.
Einkaufen ist nicht mehr der einzige Grund für einen Innenstadtbesuch. Dieser Nut-
zungsmix ist die Basis für eine zukunftsfähige Entwicklung und steht im Einklang mit
bundesweiten Trends, die eine Bedeutungsverschiebung weg vom reinen Einkaufen
nachzeichnen.

Die befragten Bürgerinnen und Bürger kauften…

Das Einkaufsverhalten verlagert sich bundesweit zunehmend in Richtung Online-
Einkauf. Auch in Erding zeigt sich, dass zwei Drittel der Befragten zumindest gele-
gentlich online einkauft, während nur ein geringer Anteil ausschließlich im lokalen
Handel kauft. Die reinen Online-Shopper (27 %) finden sich zu einem größeren
Anteil vor allem bei den jüngeren Befragten.

15

30

54

111

116

133

133

228

249

Besuch von Veranstaltungen / Events

Freizeit-/ Kultur- / Sportangebote (z. B. Fitnessstudio)

Nutzung Dienstleistung (z. B. Frisör, Bank)

Flanieren / Spazieren / Aufenthalten

Arbeits-/ Ausbildungsort

Wohnort

private Erledigung (z. B. Arztbesuch, Besuch von Ämtern)

Gastronomiebesuch

Einkaufen / Shoppen

EINKAUFEN NICHT MEHR ALLEINIGER BESUCHSGRUND 

...gelegentlich online
67 %

...hauptsächlich  

online 27 %

…alles stationär 

vor Ort 6 %

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.069) GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.025)

8

Von der Einkaufsinnenstadt zum multifunktionalen Lebensort
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10%

10%

14%

22%

27%

43%

42%

52%

44%

47%

26%

36%

23%

23%

21%

17%

9%

8%

11%

5%

5%

3%

3%

1%

0% 50% 100%

Angebote u. Aufenthaltsorte für Kinder (z. B. Spielplätze)

Angebot - Einzelhandelsangebot

Freizeit-/ Kulturangebot (z. B. Fitness, Vereine)

Gastronomieangebot /-mix

Angebot an Veranstaltungen

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft

9

POSITIVE BEWERTUNG DES GASTRONOMIE- UND VERANSTALTUNGSANGEBOTES 

…aber Einzelhandelsangebot und Aufenthaltsorte für Kinder sind verbesserungswürdig 

In der Bewertung des Angebots in der Erdinger In-
nenstadt schneiden das Veranstaltungs- und das
Gastronomieangebot am besten ab.

Demgegenüber besteht zu den Themen Angebots-
vielfalt und Freizeit- und Kulturangebote eine über-
wiegend kritischere Einschätzung.

Auch zu dem Themenbereichen Angebote und Auf-
enthaltsbereiche für Kinder sehen die Befragten Aus-
baupotenziale.

Passantenbefragung: Bewertung des Angebots in der Erdinger Innenstadt durch die Befragten

GMA-Passantenbefragung 2023 (Ø N=127)

3%

5%

6%

6%

13%

26%

26%

15%

37%

44%

30%

34%

23%

30%

26%

22%

17%

19%

17%

11%

20%

19%

36%

11%

7%

0% 50% 100%

Freizeit-/ Kulturangebot (z. B. Fitness, Vereine)

Angebot - Einzelhandelsangebot

Angebote u. Aufenthaltsorte für Kinder (z. B. Spielplätze)

Angebot an Veranstaltungen

Gastronomieangebot /-mix

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaftGMA-Onlinebefragung 2023 (Ø N=994)

Onlinebefragung: Bewertung des Angebots in der Erdinger Innenstadt durch die Befragten



Masterplan Innenstadt Erding 2024

45%

42%

41%

29%

18%

18%

12%

9%

46%

48%

47%

55%

45%

40%

38%

37%

6%

7%

10%

14%

29%

28%

31%

31%

3%

1%

2%

2%

9%

10%

15%

14%

1%

3%

1%

3%

4%

9%

Aufenthaltsqualität und Erholung - Stadtbild

Sauberkeit

Sicherheit

Aufenthaltsqualität

Grün in der Stadt

Wasser in der Stadt

Sitzmöglichkeiten

konsumfreie Bereiche

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft

4%

5%

6%

10%

10%

18%

20%

22%

30%

26%

25%

48%

37%

46%

50%

55%

34%

31%

31%

26%

24%

22%

19%

15%

18%

20%

17%

11%

14%

9%

7%

6%

15%

19%

20%

5%

15%

5%

3%

2%

0% 50% 100%

konsumfreie Bereiche

Sitzmöglichkeiten

Grün in der Stadt

Aufenthaltsqualität

Wasser in der Stadt

Aufenthaltsqualität und Erholung - Stadtbild

Sicherheit

Sauberkeit

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft

10

ÖFFENTLICHER RAUM WIRD POSITIV BEWERTET

Passantenbefragung: Bewertung des öffentlichen Raums in der Erdinger Innenstadt durch die Befragten

GMA-Onlinebefragung 2023 (Ø N = 1.006)

Onlinebefragung: Bewertung des öffentlichen Raums in der Erdinger Innenstadt durch die Befragten

GMA-Passantenbefragung 2023 (Ø N = 142)

Die Erdinger Innenstadt wird als sauber, sicher und
mit attraktivem Stadtbild wahrgenommen. In Bezug
auf letzteres sind die „bunten Häuser“ in der Lan-
gen Zeile hervorzuheben.

Die Themen Aufenthaltsqualität, Grün und Wasser in
der Stadt werden in der Tendenz neutral bis kritisch
eingeschätzt.

Die stärksten Defizite – und damit Ansatzpunkte für
eine Aufwertung der Wohlfühlqualitäten im öffent-
lichen Raum – werden bei den Themenbereichen
Sitzmöglichkeiten / Stadtmöbel gesehen.
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6%

4%

12%

38%

28%

20%

35%

37%

29%

22%

20%

13%

16%

20%

16%

6%

22%

33%

16%

7%

0% 50% 100%

Barrierefreiheit

Verkehr und Mobilität - Parkplatzangebot

Erreichbarkeit per Bus / Bahn

Erreichbarkeit mit Rad

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft
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INNENSTADT IST GUT MIT DEM FAHRRAD ERREICHBAR 
Parkmöglichkeiten für Autos werden kritisch bewertet

Erding zeichnet sich durch eine flache Topographie
aus, was gute Grundvoraussetzungen bietet, die In-
nenstadt mit dem Fahrrad zu besuchen. Dies spie-
gelt sich auch in einer positiven Bewertung der Er-
reichbarkeit mit dem Rad wieder. Mit der Anbindung

an das Busnetz sowie der S-Bahnhaltestelle in fuß-
läufiger Distanz (ca. 7 Gehminuten) zur Innenstadt
ist die Erdinger Innenstadt insgesamt gut mit den
öffentlichen Personennahverkehr erreichbar. Eine
überwiegend kritische Einschätzung besteht jedoch

zu dem Themenbereich Verkehr und Mobilität. Hier-
unter fallen die Aspekte wie die Auslastung und
räumliche Entfernung der Parkflächen zur Hauptge-
schäftslage, die zeitliche Begrenzung der Parkdauer
sowie E-Ladeangebote.

Passantenbefragung: Bewertung der Erreichbarkeit der Erdinger Innenstadt durch die Befragten

GMA-Onlinebefragung 2023 (Ø N = 825)

Onlinebefragung: Bewertung der Erreichbarkeit der Erdinger Innenstadt durch die Befragten

7%

12%

13%

28%

47%

41%

37%

54%

23%

26%

20%

11%

15%

12%

14%

4%

8%

10%

16%

3%

0% 50% 100%

Barrierefreiheit

Erreichbarkeit per Bus / Bahn

Verkehr und Mobilität - Parkplatzangebot

Erreichbarkeit mit Rad

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaftGMA-Passantenbefragung 2023 (Ø N =116)
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Würden Sie für mehr Aufenthaltsqualität in der Innenstadt auf 
Parkplätze verzichten?

JA

600
NEIN

453

Die Erdinger Innenstadt ist über alle Ver-
kehrsmittel hinweg gut erreichbar. Genauso
viele Bürgerinnen und Bürger nutzen das
Auto wie jene, die zu Fuß oder mit dem
Fahrrad kommen. Dieses ausgeglichene Ver-
hältnis zwischen motorisiertem Individualver-
kehr und nicht-motorisierten Verkehrsmitteln
unterstreicht die gute Zugänglichkeit der In-
nenstadt. Zusätzlich wählen nur 3 % der Be-
sucher den Bus als ihr Transportmittel, was
Hinweise auf die bisherige Bedeutung des
öffentlichen Nahverkehrs für das städtische
Mobilitätsverhalten gibt.

Die knappe Mehrheit der Befragten spricht
sich dafür aus, für eine höhere Aufenthalts-
qualität in der Erdinger Innenstadt auf Park-
plätze zu verzichten. Diese Tendenz deutet
auf ein wachsendes Bewusstsein für die Be-
deutung von Lebensqualität im öffentlichen
Raum hin. Obwohl das Votum knapp ausfällt,
spiegelt es doch den Wunsch wider, Priori-
täten zugunsten einer attraktiveren, fußgän-
gerfreundlicheren und grüneren Innenstadt
zu setzen. Dieser Trend unterstreicht die Be-
reitschaft, auch komfortbezogene Kompro-
misse einzugehen, um die Aufenthaltsquali-
tät zu erhöhen.

MINDESTENS EINMAL IN DER WOCHE IN DIE INNENSTADT

Wie häufig besuchen Sie die Innenstadt von Erding?

Mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie am häufigsten in die Innenstadt?

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.053)

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.069)

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.069)

PKW48%

26% Zu Fuß

22% Fahrrad / E-Bike

Bus

Bahn

Motorrad / Roller

3%

1%

1%

12

Gleichzeitig gibt es eine signifikante Gruppe von
Personen, die nicht bereit ist, für eine gesteigerte
Aufenthaltsqualität auf Parkplätze zu verzichten.
Diese Haltung zeigt die Wichtigkeit der Erreichbar-
keit der Innenstadt per Pkw für einen Teil der Bevöl-
kerung. Für diese Personen spielen geschäftsnahe
Parkmöglichkeiten eine wichtige Rolle bei der Ent-
scheidung, die Innenstadt zu besuchen (und hier
einzukaufen).

Gleichwohl ist festzuhalten, dass die Erdinger – un-
abhängig vom gewählten Verkehrsmittel – die In-
nenstadt mit einer durchschnittlichen Frequenz von
mindestens einmal pro Woche vergleichsweise oft
besuchen. Diese Regelmäßigkeit unterstreichen die
starke lokale Verbundenheit und das Interesse an
der Innenstadt, sei es für Einkäufe, Gastronomie-
besuche oder andere Erledigungen.

57%
43%

33

125

249

436

226

seltener / nie

alle 1 – 2 Monate

alle 1 – 2 Wochen

mind. einmal
wöchentlich

täglich

…und dann mit dem Pkw, zu Fuß oder mit dem Fahrrad
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WAHRGENOMMENE VERÄNDERUNG DES EINZELHANDELSSTANDORT

Hat sich aus Ihrer Sicht die Attraktivität der Innenstadt von Erding als Einzelhandelsstandort 
in den letzten 10 Jahren verändert und wenn ja, wie?

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 905)

erhöht

Vorschläge der Befragten zur Verbesserung des Angebotes in Erding: 

„junge moderne Mode (Zara, H&M, 
Pull and Bear), mehr Läden für 

kleine Präsente“
„kleine individuelle 

Läden“

„Geschäfte für Kinderbekleidung“

„inhabergeführte Läden statt 
Monopole“

„Spielzeugladen, Schul- und 
Bastelbedarf“ „Kurzwaren für Stoffe, Wolle, Nähzubehör“

GMA-Erhebung 2023 (beispielhafte Auswahl von Einzelmeinungen zum Thema)

„Haushaltswarengeschäft“

62% 
verschlechtert

27% 

11% 

unverändert

erhöht

13

- weniger Geschäfte (Bundestrend)
- Branchenmix fehlt 
- Leerstand 
- Baustellen / Unsicherheit im 

Straßenverkehr
- Platzhirsche im Einzelhandel 

dominieren

- ist attraktiver, schöner geworden 
(Stadtbild)

- mehr Warenangebot / mehr 
Geschäfte

- mehr ansprechende Gastronomie
- verkehrsberuhigte Zonen / 

Fahrradinfrastruktur
- mehr Freizeitangebote, mehr 

Veranstaltungen

Die Einschätzung, ob sich die Attraktivität der Innenstadt
verbessert oder verschlechtert habe, unterliegt stark sub-
jektiven Empfindungen. Es ist zudem wichtig zu betonen,
dass Personen, die Unzufriedenheit empfinden, tendenziell
häufiger ihre Meinung äußern als jene, die zufrieden sind.
Teilweise stimmen die gefühlten „Verschlechterungen“ mit
den „Verbesserungen“ überein (z. B. weniger Geschäfte /
mehr Geschäfte). Daher sollte das Ergebnis einer solchen
Bewertung mit einer gewissen „objektiven Distanz“ be-
trachtet werden.

Die auf den beiden nachfolgenden Seiten dargestellten Er-
gebnisse der Vor-Ort-Erhebung zeigen durchaus ein diffe-
renziertes Einzelhandelsangebot ergänzt durch Gastrono-
mie- und Dienstleistungsbetriebe.
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Legende

Karte

Quelle: 

info@gma.biz / www.gma.biz

GMA Erhebung 2024; Hintergrund: © OpenMapTiles, © OpenStreetMap‐Mitwirkende; GMA-Bearbeitung 2024

Innenstadt

Verkaufsflächengröße

ab 1.500 m² VK

800 m² bis unter 1.500 m² VK

400 m² bis unter 800 m² VK

100 m² bis unter 400 m² VK

unter 100 m² VK

Einzelhandelssortimente

Nahrungs- und Genussmittel

Gesundheit / Körperpflege

Blumen, zool. Bedarf, Zeitschriften

Bücher, Schreib- und Spielwaren

Bekleidung, Schuhe, Sport

Elektrowaren

Hausrat, Einrichtung, Möbel

Bau-, Garten-, Heimwerkerbedarf, 
Bodenbeläge

Optik, Uhren / Schmuck

Sonstiger Einzelhandel

HOHER BRANCHENMIX IN DER INNENSTADT
Überwiegend kleiner und mittelflächiger Facheinzelhandel
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Legende

Karte

Quelle: 

info@gma.biz / www.gma.biz

MEHR ALS NUR EINKAUFEN – DIE MISCHUNG MACHT‘S!
Gute Mischung aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistung – kaum Leerstand

GMA Erhebung 2024; Hintergrund: © OpenMapTiles, © OpenStreetMap‐Mitwirkende; GMA-Bearbeitung 2024

L

S

G

Innenstadt

Nutzungen

Einzelhandel

Dienstleistung

Gastronomie/Hotellerie

Freizeit / Kultur

Öffentliche Einrichtungen 

Bildungseinrichtungen

Gewerbe, Handwerk

Soziale Einrichtungen

Leerstand

Gesundheitseinrichtungen

Spielhallen, Wettbüros etc.

Sonstige
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EINKAUFSORIENTIERUNG
Einkaufsorientierung überwiegend auf Erding, Innenstadt im Vergleich mit Gewerbegebiet aus Handelssicht aber von nachrangiger Bedeutung 

8%

40%

23%

59%

23%

30%

18%

3%

2%

8%

66%

41%

1%

77%

48%

42%

11%

18%

27%

35%

64%

6%

28%

3%

1%

81%

9%

7%

11%

3%

3%

1%

1%

1%

11%

4%

2%

1%

3%

1%

1%

1%

2%

3%

10%

8%

2%

23%

9%

3%

8%

1%

5%

3%

5%

2%

3%

6%

6%

2%

44%

19%

4%

7%

3%

1%

1%

0%

15%

19%

24%

25%

23%

7%

26%

2%

14%

1%

1%

1%

18%

7%

31%

1%

8%

5%

8%

7%

20%

27%

10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Lebensmittel, Getränke

Drogerie-, Apothekerwaren

Schnittblumen, Floristik

Bücher, Schreibwaren

Spielwaren

Bekleidung, Schuhe

Sportartikel (Bekleidung, Schuhe)

Elektrowaren, Foto

Möbel, Einrichtungen

Haushaltswaren, Heimtextilien

Optik, Akustik

Uhren, Schmuck

Heimwerker- und Gartenbedarf

Innenstadt Erding Gewerbegebiet Erding Umliegende Gemeinden München anderer Ort Internet / Online kein Bedarf

GMA-Onlinebefragung 2023 (N = 1.069)

Onlinebefragung: Wo kaufen Sie folgende Sortimente / Waren überwiegend ein?
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ERSTE ERKENNTNISSE AUS DER BEFRAGUNG
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…die im weiteren Prozess eine Rolle spielen werden

Stärken der Innenstadt

 ausgewogene Mischung aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistung –
kaum Leerstand

 Einzelhandel- und Gastronomiebetriebe sind überwiegend zeitgemäß 
aufgestellt

 gute verkehrliche Anbindung und Erreichbarkeit für Fuß- und Radverkehr 

 einladendes Stadtbild mit angenehmer Atmosphäre (Sauberkeit, Sicherheit)

 attraktive Veranstaltungen und Märkte 

Verbesserungspotenziale

 einzelne ausbaufähige Sortimentsbereiche (z. B. Kinderbekleidung, junge 
moderne Mode)

 wenig Sitzmöglichkeiten / konsumfreie Aufenthaltsplätze

 wenig Aufenthaltsorte für Kinder (z. B. Spielplätze)

 mehr Freizeit- und Kulturangebote

 Parkplatzsituation

Erding ist grundsätzlich gut aufgestellt,

gleichzeitig sind Verbesserungspotenziale erkennbar!
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